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EL CHOCOLATE EN LAVILLA DE JOVELLANOS

El chocolate caliente forma parte del ADN cultural de Gijon. Mas que una bebida, es un simbolo de
encuentro, de tradicion y de memoria compartida que ha acompanado a generaciones de gijoneses en
sus momentos cotidianos y festivos.

Su arraigo en la ciudad no es casual. Durante la llustracion, Gaspar Melchor de Jovellanos impulso su
consumo como parte de una nueva forma de entender la vida social y cultural. Bajo su influencia, el
chocolate dejo de ser un producto reservado a unos pocos para convertirse en un habito extendido entre
toda la poblacion, integrandose en tertulias, celebraciones y rutinas diarias.

Este auge no solo transformd los habitos de consumo, sino también la economia local. Gijon llego a
albergar numerosas fabricas de chocolate, convirtiéndose en un gran referente de produccion y
distribucion. El aroma del cacao formaba parte del paisaje urbano, y el chocolate a la taza se consolido
como un elemento distintivo de la identidad gijonesa.

Homenajear hoy el chocolate caliente en Gijon es, por tanto, reconocer ese legado. Es ponerenvaloruna
tradicion que habla de convivencia, de historia compartida y de una ciudad que supo hacer suyo un
producto hasta convertirlo en sena de identidad. También es una oportunidad para reconectar con las
raices, dinamizarla vida cultural y reivindicar el papel de la gastronomia como vehiculo de patrimonio.

En cada taza humeante hay mucho mas que chocolate: hay historia, hay cultura y hay Gijon.

CAMPANA

Las jornadas surgen de la idea de homenajear el chocolate caliente y su vinculacion con G.M. de
Jovellanos y la ciudad de Gijon. Con este concepto se crea una marca, que se materializa con un diseno
de cartel original de Nortegrafico y la planificacion de una campana que transmita el mensaje, incluyendo:

- Acto de presentacion a autoridades y medios. Se puede realizar en el local privado La Rampla
con una degustacion de chocolate a la taza para los asistentes (maximo 50).

- Exposicion en la calle que constara de 9 paneles que se ubicaran en el Paseo de Begona durante
2 semanas. Se pondra en valor el chocolate y la figura de Jovellanos durante la llustracion.

- Integracion enlas jornadas gastronomicas de la ciudad de establecimientos de hosteleria afin al
evento. En torno a 30 confiterias y cafeterias de Gijon.




- Promocion en los establecimientos participantes con carteleria para escaparate, mostrador y
mesas. Obsequio a los consumidores con un marcapaginas, vinculando la accion gastronomica
conlaculturay laliteratura.

- Publicidad en medios tradicionales: reportaje en La Nueva Espana y faldon en el suplemento E/
Yantar de EI Comercio.

- Promocion en medios digitales: redes sociales de Canal gastro, de los patrocinadores y de los
participantes.

- Gastromapa interactivo con los establecimientos participantes y la oferta de cada uno.

OTRAS ACCIONES

A mayores, se pueden plantear otras acciones de marketing que enriqueceran las jornadas y permitiran
profundizar en la costumbre de tomar chocolate caliente en la ciudad:

- Concurso literario de relatos breves sobre Gijon y el chocolate.
- Moneda de chocolate con el torso de Jovellanos en altorrelieve con el objetivo de involucrar en
las jornadas al publico mas joven, permitiéndole conocer la figura del ilustrado y su vinculacion

con esta bebida dulce.

- Chocolatada popular con instituciones, personajes publicos, influencers, etc.

- Realizacion de un podeast con dos personas vinculadas a la cultura, a Jovellanos y al chocolate.
De esta entrevista se utilizarian los fragmentos mas relevantes para crear publicaciones en las
redes sociales, favoreciendo llegar a un pablico nativamente digital.




